FABRYKA
FORMY

centrum fitness

Nasza Misja
Pomagamy naszym klientom budowac ich wewnetrzna site, aby dzieki niej
mogli realizowac swoje marzenia.



podstawowe informacje o spotce

Przedmiotem dziatalnosci Emitenta jest prowadzenie
nowoczesnego klubu fitness pod nazwg Centrum Fitness

Fabryka Formy.

Centrum Fitness Fabryka Formy zlokalizowane jest
w Poznaniu w Kinepolis Cinema City, obiekcie o charakterze

rozrywkowo-wypoczynkowym.

Klub Fitness Fabryka kontynuuje swoja dziatalnos¢

nieprzerwanie od 27 wrzesnia 2009 roku.

Powierzchnia obiektu zajmuje 3.000 m?, jest to obecnie

najwiekszy klub tego typu w Wielkopolsce.

Model biznesowy Emitenta zaktada budowe sieci centrow
fitness w Polsce pod nazwa Fabryka Formy, taczgcych w sobie
nowoczesna stylizacje, nowatorski na polskim rynku system

zarzadzania oraz kameralny charakter.




przedmiot dziatalnosci spotki W.-

Obecnie Centrum Fitness Fabryka Formy posiada 2470 cztonkow i klientéw Multisport,
aktywnie korzystajgcych z oferty klubu.

- Cztonkowie klubu -1935, Dlaczego FF ?
- Klienci kart Multisport — 535 (4200 wejs¢ miesiecznie), - Doskonata atmosfera,
- Nowe umowy cztonkowskie - 130-150 miesiecznie, - Innowacyjny i multimedialny sprzet,

- Prognozowana liczba klientow klubu 3000 do konca 2011, - Programy rete.:nc.yjne podnoszace motywacjg klientow
przez cate 12 miesiecy,

- Najlepsze programy treningowe — Spinning, Zumba, Les
Mills, Slim Belly,

Rodzaje Cztonkowstwa klientow Emitenta Liczba wejs¢ do klubu Fabryka Formy
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wybrane dane finansowe i prognozy fabryka formy s.a.

Przychody ze sprzedazy
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wybrane dane finansowe i prognozy fabryka formy s.a.

ZWIEKSZ
ENERGIE
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Przychody ze sprzedazy

Amortyzacja

Zysk na dziatalnosci operacyjnej

Zysk netto

4 067,00

480,00

1 045,00

913,00

4 412,00

480,00

1222,00

972,00




wybrane dane finansowe Fabryki Formy S.A.

Przychody i koszty Emitenta w ujeciu miesiecznym w 2010 r. (w tys. zt)
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W Przychody ze sprzedazy W Koszty dziatalnosci operacyjnej

-Prog rentownosci zostat osiggniety w 9-tym miesigcu od rozpoczecia dziatalnosci operacyjnej, co
wyprzedza srednig europejska w tej branzy. Udato sie to osiggnac rowniez, dzieki niskim kosztom
statym, ktore sg zwigzane z czynszem najmu na poziomie 1, 2, i 3 Euro/m? docelowo od 3 roku
dziatalnosci.

-2009 . 09-12 strata
- 2010 r. 01-06 strata
- 2010 r. 07-12 strata odrobiona i zysk na koniec 2010 .




wybrane dane finansowe W.-

WYBRANE DANE FINANSOWE 2009* 2010%**
Przychody ze sprzedazy 556 847,09 2889 049,20
Pozostate przychody operacyjne 97 956,21 286 666,11
EBITDA -1164 140,70 536 038,67
Amortyzacja 84 492,18 309 031,01
Zysk z dziatalnosci operacyjnej -1248 632,88 227 007,66
Zysk netto -1047 062,28 129 937,88
Kapitat (fundusz) podstawowy 850 000,00 1558 502,00
Kapitat (fundusz) wtasny 552 937,72 3626 972,21
Suma bilansowa 5314 384,70 7999 766,30
Liczba akcji*** 8500 000 15585020
Zysk na jedna akcje/udziat - 0,0083
Wartosc¢ ksiegowa na akcje/udziat 0,07 0,23

* dane za okres od 13 pazdziernika 2010 r. do 31 grudnia 2010 .
**niezaudytowane dane za 2010 .
***spotka zostata przeksztatcona w spotke akcyjng w maju 2010 r., w celu zapewnienia poréwnywalnosci danych obliczenia dla danych historycznych uwzgledniaja liczbe akcji odpowiadajgca

. _



struktura przychodow emitenta W.-

Struktura przychodéw wg rodzaju swiadczonych ustug Pozyskiwanie nowych cztonkéw, a takze stata wspotpraca z
dotychczasowymi klubowiczami jest kluczowe dla budowania

rentownosci i zyskow Emitenta.
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strategia emitenta i cele emisyjne

Strategia Emitenta zaktada realizacje celu w postaci wzrostu liczby cztonkdw i sprzedanych karnetéw, poprzez dziatania

skupione w kilku podstawowych obszarach:

» zwiekszenie naktaddéw na promocje i reklame,
» poszerzanie bazy sprzetowej i oferty handlowej w celu dostosowywania ich do potrzeb cztonkow,

» wzmacnianie pozycji Centrum Fitness Fabryka Formy na rynku.

. Przewidywane Planowany termin
Lp. Cele emisyjne N
naktady realizacji

Rozwdj sytemu informatycznego, w szczegolnosci:
- rozbudowa systemu CRM, automatyzacja procesu sprzedazy
i catorocznej obstugi klienta,
1 - przygotowanie do obstugi i raportowania wielu lokalizacji, Do 150 tys. zt I kw. 2011 — Il kw. 2011
= wdrozenie systemu do zarzadzania strong CMS,
- rozbudowana analiz finansowych i wdrozenie rozwigzan ptatniczych eCard oraz
HSBC polecenie zapfaty.

Kolejny etap rozbudowy Parku maszynowego FITNESS:
- bieznie,
- rowery,
2 - TBT, Do 390 tys. zt I kw. 2011 — Il kw. 2011
= Peak Pilates Reformer — innowacyjne rozwigzania do treningu personalnego
pilates (specjalne t6zka treningowe w osobnej sali),
= wdrozenie Vitalsystem na licencji GUP.

Rozbudowa strefy Wellness:
- dwa gabinety masazu,
3 - gabinety kosmetyczny z elementami medycyny estetycznej, Do 300 tys. zt I kw. 2011 — Il kw. 2011
- rehabilitacja,
- strefa jacuzzi.

RAZEM Do 840 tys. zt




aktywnosc fizyczna Polakow

Czestotliwos¢ uprawiania sportu lub wykonywania

¢wiczen przez Polakow
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Az 62,50% Polakow deklaruje, ze nigdy nie uprawia sportu.

W najblizszych latach zgodnie ze ,Strategig Rozwoju Sportu w Polsce do 2015 roku” wydanej przez Ministerstwo
Sportu aktywnos¢ ruchowa spoteczenstwa Polskiego powinna zwiekszy¢ sie w wyniku wielu dziatari promocyjnych.

Aktywnosc fizyczna Polakow caty czas znajduje sie ponizej sredniej Europejskiej.

Nieco ponad 9% wszystkich aktywnych fizycznie oséb preferuje gimnastyke (ogoélnorozwojowa, odchudzajacy,
korekcyjng, aerobic, itp.), natomiast niecate 7% kulturystyke i zajecia na sitowni, a wiec formy aktywnosci oferowane
przez kluby fitness.

Polacy na gimnastyke i zajecia na sitowni wydaja miesiecznie przecietnie nie wiecej niz 150 zt. Warto zaznaczy¢, ze w
ofercie Emitenta znajduja sie karnety potroczne i roczne, ktérych ceny w przeliczeniu na jeden miesiac, ksztattuja sie w
przedziale 120-170 zt.

Rynek Klubow fitness w Polsce (na podstawie ankiety przeprowadzonej przez magazyn ,body LIFE”) to wedtug osob
zwigzanych z branza rynek rozwijajacy sie i dajacy obiecujace perspektywy.



Czynniki wptywajgce na koniunkture fitness
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Badanie przeprowadzone wsrod klubow fitness oraz osrodkow sportu i rekreac;i
przez Magazyn ,body LIFE” w 2010 r. wykazato, ze wg menadzerdw klubdw fitness
najwiekszy wptyw na koniunkture w branzy fitness maja:

» wzrost liczby uczestnikow,

» rosnace kwalifikacje instruktorow i trenerow,

» rozszerzanie, urozmaicenie i uatrakcyjnianie oferty klubow.

Najwazniejszymi czynnikami oddziatujgcymi na rozwoj rynku ustug aktywnego
wypoczynku s3 rosnace zainteresowanie sportem oraz zwiekszajacy sie
odsetek Polakow aktywnych sportowo. Dodatkowo istotny wptyw na omawiany
sektor ma réwniez wzrost popularnosci oferowanej przez Emitenta formy
rekreacji zwigzany z promocja zdrowego trybu zycia, w ktdry wpisany jest taki

wtasnie sposob aktywnego wypoczynku.

Wedtug danych Polskiego Zwigzku Fitness & Wellness, Polska nalezy do krajow
o najmniejszym odsetku osob uprawiajacych systematycznie fitness. Wynosi
on zaledwie 1,1%, natomiast w przypadku Szwajcarii jest to juz blisko 8%.
Pozwala to na subiektywng prognoze ksztattowania sie tendencji wzrostowej

rynku ustug aktywnego wypoczynku w Polsce.

Niemcy Austria Szwajcaria Polska Wtochy Stowenia

ilos¢ mieszkancow (w min) 82,4 8,2 7.4 39 57,8 2

ilos¢ klubow Fitness 5610 578 632 2200 6200 95

ilos¢ trenujgcych (w min) 4,66 0,503 0,583 0,44 2,6 0,0304

% spoteczenstwa 5,70% | 6,10% 7,90% 1,10% 4,50% | 1,50%

optata miesieczna (w €) 43 47 50 33 45 28
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